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Semian Iulian - Specialist
PPC/Marketing Digital

Ma numesc Semian Iulian, sunt specialist in marketi este 3 de experienta in gestionarea

campaniilor PPC, optimizarea performantei si analiz olaborat cu clienti din diverse

industrii — sanatate, retail, educatie online si tehnolo ezvolta strategii personalizate care

sa genereze rezultate masurabile.

Abilitatile mele principale:

. Campanii PPC: Experienta avansata in Google Ads, Face cu focus pe maximizarea

ROAS (Return on Ad Spend) si reducerea CPC (Cost per

. Analiza datelor: Utilizare avansata a Google Analytics, e vizualizare

pentru a transforma datele in decizii strategice.

« Optimizare continuéa: Testare A/B constanta pentru a zate pe

performanta.

. Strategii multi-canal: Integrarea tacticilor SEQO, maximiza

impactul campaniilor.



ate (CllﬂlCl private) MedLife a lansat campanii PPC pe Google Ads,
|_|fe Facebook Ads si Instagram Ads pentru promovarea
202'] B Iunie 202'] servieiilor lor medicale premium. Am analizat
performantafiecarei platforme in functie de buget,
conversii si CTR. Am. utilizat audiente lookalike pe
Facebook si Instagram si am optimizat cuvintele

Buget (EUR), Conversii and CTR (%) cheie pe Google Ads.
B Buget(EUR) == Conversii CTHR (%)

. Mod de lucru:

e Am creat campanii separate pentru fiecare
platforma.

e Am monitorizat zilnic CTR-ul si costurile per
conversie.

e Am ajustat bugetele saptamanal in functie de

ROL.
C Rezultate:
e (Google Ads: 1,500 conversii, CTR 6%, buget
Google Ads Facebook Ads Instagram Ads €30,000.
Campanie e Facebook Ads: 1,200 conversii, CTR 5.5%, buget

€20,000.

e |nstagram Ads: 800 conversii, CTR 7%, buget
€15,000.



ogie (Software)

ender . platforme si a dorit sa compare performanta
)21 - Octombrie 2021 | ’

acestora in functie de indicatori precum CTR, CPC

sI numarul de conversii. Radar Chart-ul a ajutat la

identificarea platfoermei cu cel mai mare potential
(Instagram).

Bitdefender a lansat campanii PPC pe mai multe

B FPositive B MNegative Subtotal

Mod de lucru:
100,000 - e Am colectat date despre CTR, CPC si conversii
din Google Ads Manager si Meta Ads Manager.
. e Am utilizat Radar Chart pentru o comparatie
clara intre platforme.
. Rezultate:

e |nstagram a avut cel mai bun CTR (7%) si cel mai
mic CPC (€0.70).

Campanii PFC  Email Marketing Costuri fixe Subtotal



125,000

100,000

Campanii PPC

TS

B Positive [ Megative Subtotal

Email Marketing

Costuri fixe

e 2021 - lanuarie 2022

Subtotal

biber Eats a dorit sa inteleaga cum contribuie
flecareitactica de marketing la veniturile totale. Am
analizat impactul tacticilor PPC asupra cresterii
veniturilor totale folosind Waterfall Chart pentru
claritate vizuala.

Mod de lucru:
e Am monitorizat tacticile prin Google Analytics.
e Am evidentiat contributiile pozitive si negative
la veniturile totale.
° Rezultate:
° Campanii PPC: +€70,000 venituri
suplimentare.



alfelp)
022 - August 2022

Zara a dorit sa analizeze performanta vanzarilor in
functie de regiuni pentru a optimiza distributia
stocurilor siresursele publicitare. Am utilizat date
din Google Analytics pentru a identifica regiunile
cu cele mai mari vanzari si am recomandat strategii
de marketing localizat.

Mod de lucru:
. Am segmentat datele pe regiuni (Europa,
America de Nord, Asia, Africa).
e Am creat campanii locale personalizate pentru
regiunile cu potential ridicat.

. Rezultate:

. Europa: €120,000 vanzari.

. America de Nord: €100,000 vanzari.
. Asia: €70,000 vanzari.

. Africa: €30,000 vanzari.



rce (Electrocasnice)

Mania

22 _ NOiem brie 2022 Altex a dorit sa inteleaga contributia canalelor
organice, platite si social media la traficul total al

site-uluiin timpul unei promotii nationale. Analiza

a evidentiat o.crestere semnificativa a traficului
organic datorita unei campanii SEO intensive.

Mod de lucru:
e Am implementat optimizari SEO pentru paginile
produselor populare.
. Am monitorizat traficul web prin Google
Analytics.
e Am ajustat strategiile PPC pentru a sustine
B o organic canalele cu performanta slaba.
- T Trendline for Organic R*=1 b ReZUltate:
' . Trafic total crescut cu 40%:
. Organic: +25%.
. Platit: +30%.
. Social Media: +20%.

Organic, Platit and Social Media
80,000 social Media

Trendline for Social Media R==
0.999
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ie Online

y ROman 1a bidemy a dorit sa compare performanta reclamelor
C 2023 m |Uﬂie 2023 video fata de cele statice in promovarea cursurilor
onlineypopulare. Combo Chart-ul cu axe duale a
aratat ca reclamele video au avut un cost per
conversie mal mic decat cele statice si au generat
mai multe conversii totale.

Conversii and Cost per conversie (EUR)
Mod de lucru:

. Am creat doua campanii separate pentru
reclame video si statice.
. Am monitorizat costurile per conversie si
numarul total de conversii prin Meta Ads
Manager.
e Am utilizat Combo Chart pentru vizualizarea
diferentelor dintre metrici (conversii vs

B Conversii Trendline for Conversii == Costperconversie (EUR)

costuri).
. Rezultate:
Static . Reclamele video au generat:
Tip reclama ® Conversii totale: 25k.

e (Cost per conversie: €0.80 (vs €1.20 pentru
reclame statice).



il (Mobilier)

A Romania IKEA a dorit sd analizeze distributia valorii
le 2023 - Mai 2023 comenzilor online pentru a identifica categoriile
cele mai profitabile. Histograma arata ca
majoritatea comenzilor sunt sub €100, dar
comenzile peste €500 genereaza cel mai mare
profit per unitate vanduta.

Numar comenazi vs. Interval valoare comanda (EUR)

400 Mod de lucru:
e Am segmentat comenzile in intervale valorice
(€0—-€50, €50-€100 etc.).
e Am utilizat Histogram Chart pentru vizualizarea
clara a distributiei comenzilor.
. Rezultate:
e 40% dintre comenzi au fost sub €50; comenzile
peste €500 au generat cel mai mare profit.
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£50-€100

Interval valoare comanda (EUR)



erce
Roménia eMAG a dorit sa imbunatateasca rata de conversie

- pe platforma sa online. Am analizat fiecare etapa
/ 3 B DeCembrle 2023 din funnel-ul de conversie - vizite pe site,
adaugare in cos si finalizare comanda — si am
Implementatnotificari push pentru cosurile
Analiza funnel-ului de conversie eMAG abandonate. De asemenea, am optimizat paginile

140000 Numdr utilizator produselor pentru viteza si claritate.

120000 Mod de lucru:
100000 e Am creat notificari automate pentru cosurile
abandonate.

e Am optimizat descrierile produselor si imaginile
acestora pentru o experienta mai buna a

40000 utilizatorului.

20000 . Rezultate:

. Vizite » Comenzi finale » Recenazii:

. Vizite pe site: 150,000 » Adaugare in cos:
50,000 -~ Finalizare comanda: 20,000 ~»

Recenzii post-comanda: 5,000.

B8O000

BOO0D

Mumiar utilizator

0



e)
1a
ugust 2023

Starbucks a dorit sa identifice orele de varf pentru
Vizitele pe site-ul lor dedicat comenzilor online si
rezervarile din restaurantele fizice. Heatmap-ul
creat arata ca dimineata devreme (08:00-10:00) si
Trafic Starbucks pe ore si zile pranzul (12:00-14:00) sunt cele mai aglomerate
perioade ale zilei, iar traficul scade semnificativ
seara tarziu (dupa ora 20:00).

Mod de lucru:
. Am colectat date despre trafic din Google
Analytics.
e Am utilizat Heatmap Chart pentru vizualizarea
clara a intensitatii traficului in functie de zi si
ora.
. Rezultate cheie:
e Trafic ridicat dimineata devreme (+30%) si la
pranz (+40%).

=
=
b
=
N
=



Treemap - Distributia bugetului pe canale pentru H&M

Google Ads
Facebook Ads
Email Marketing
SEO

2023

H&M a dorit sa aloce bugetul eficient intre mai
multe canale publicitare, inclusiv Google Ads,
Facebook Ads, Email Marketing si SEO. Treemap-ul
creat arata proportiile bugetului alocat fiecarui
canal publicitar.si impactul acestora asupra RO
(Return on Investment). Campaniile Google Ads au
avut cea mai mare alocare (€60,000), dar
Facebook Ads au generat cel mai mare ROl (+40%).

Mod de lucru:
. Am analizat performanta fiecarui canal
publicitar pe baza datelor istorice.
e Am ajustat bugetele saptamanal in functie de
rezultate intermediare.

. Rezultate cheie:

. Buget total alocat:

. Google Ads: €60,000 » ROI +35%.
. Facebook Ads: €40,000 » ROl +40%.

e Email Marketing & SEO combinate: €40,000 -
ROI +25%.



Semian Iulian - Specialist Portfolio 2021 - 2024
PPC/Marketing Digital

adrul proiectelor pre

complexe, de a optimiza camps

pentru clienti din diverse indust
si orientata spre performanta, cu ac
si imbunatatirea experientei utilizato
50°%% pentru MedLife prin campanii PPC ¢

. Beducerea costurilor per conversie cu 25%
eficiente.

. Cresterea traficului organic cu 40% pentru
intensive.

. Optimizarea bugetulul publicitar pentru H&IV
Facebook Ads.

Aceste proiecte demonstreaza expertiza mea 1n ge

datelor si implementarea strategiilor multi-canal

de a analiza date

a2 rezultate masurabile
abordare personalizata
(Return on Investment)
resterea conversiilor cu

ar prin strategii PPC
el campanii SEO
OI de +40@°% pe

paniilor PPC, analiza
oare reala clientilor.



Portfolio 20271 - 2024

Semian Iulian — Specialist
PPC/Marketing Digital

Contact

Pentru mai multe informatii sau pentrt

discuta despre cum pot contribul la succes
afacerii dumneavoastra.

Astept cu interes sa colaboram!

: ngsolution.ro

@ ketingsolution.ro
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